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Поздравляем ВасПоздравляем Вас

В наступившем году тематика журнала останется прежней.
На его страницах мы планируем размещать статьи как

уже известных авторов, так и новых, впервые публикующих
описания своих разработок. Мы постараемся выбрать статьи,
которые будут наиболее интересны всем нашим читателям.

Пять лет назад мы организовали подписку на электронную
версию журнала "Радио" — копию традиционного "бумажно-
го" издания в виде компьютерного файла формата pdf, кото-
рый можно читать на персональных и планшетных компьюте-
рах, ноутбуках и нетбуках. Сейчас в электронном виде доступ-
ны журналы за 2012—2017 гг. Продолжается подписка и на
текущий год. Её стоимость на 12 месяцев ОСТАЛАСЬ
ПРЕЖНЕЙ — 600 РУБ., но эту сумму Вы заплатите при опла-
те подписки в редакции. В случае оплаты через банк или
какие-либо платёжные системы стоимость может быть боль-
ше на величину комиссии. Подписаться на электронную вер-
сию можно с любого месяца. Например, если это сделать с
февраля 2018 г. и оплатить 600 руб., Вы получите № 2—12
текущего года и № 1 за 2019 г. Для того чтобы оформить под-
писку на электронную копию, необходимо на нашем сайте по
адресу el.radio.ru заполнить поля формы, указав в них
номер, с которого Вы хотите получать журнал, фамилию, имя,
отчест во, дату рождения, почтовый адрес, адрес электронной
почты и контактный телефон. Все эти данные необходимы для
однозначной идентификации оплатившего подписку. После
нажатия на кнопку "Оформить подписку" будет сформирова-
на квитанция для оплаты подписки на электронную копию
журнала на 12 месяцев в отделении Сбербанка России, кото-
рую следует распечатать и по ней произвести оплату. Опла -
тить по нашим реквизитам, указанным в квитанции, можно и
через другие банки или платёжные системы. При оплате
через платёжные системы обязательно указывайте свои
фамилию, имя, отчество, а также год и номер, с которого Вы
хотите получать журнал. Подписчикам на электронную копию
журнала "Радио" необходимо ознакомиться с договором по
адресу http://www.radio.ru/subscribe/oferta.pdf на нашем
сайте. После поступления денег на наш расчётный счёт Вы
получите уведомление и будете получать номера по мере их
выхода на адрес электронной почты, указанный при регистра-
ции в поле "E-mail". Информацию о дате отправки очередного
номера читайте на главной странице нашего сайта
(www.radio.ru).

Напоминаем, что продолжается конкурс "Лучшие публика-
ции 2017 года". Приглашаем всех читателей стать заочными
членами жюри этого конкурса. Напишите нам, какие, на Ваш
взгляд, материалы, опубликованные в журнале "Радио" в
2017 г., заслуживают быть отмеченными премиями. В своих
письмах указывайте, пожалуйста, фамилию автора, полное
название статьи, номер журнала, в котором она опубликова-
на, а также премию (первая, вторая, третья, поощрительная),
которую заслуживает статья. Число указанных материалов не
должно превышать восьми. Ваше мнение мы сможем учесть,
если Вы отправите письмо не позднее 31 марта 2018 г. (по
почтовому штемпелю). Письмо можно направить и по элек-
тронной почте на адрес mail@radio.ru с обязательной помет-
кой в поле "Тема" — "Лучшие публикации 2017 года". По тра-
диции читатели, назвавшие правильно не менее четырёх ста-
тей, признанных лучшими, получат наши призы.

Ж елаем всем читателям журнала "Радио" в наступив-
шем году доброго здоровья, удачи и творческих

успехов!

Редакция

с Новым 2018 годом!с Новым 2018 годом!



Когда тренд цифровой экономики
летит к вам из каждого СМИ и бук-

вально из каждой вещи, имеющей отно-
шение к информационным технологиям
(ИТ), логично перейти к цифровой по -
литике, учитывая известную фразу о
том, что "политика есть концентриро-
ванное выражение экономики". Однако
в цифровой реализации этих понятий
похоже, что всё обстоит ровно наобо-
рот. Пока цифровая экономика ни
шатко и ни валко разворачивается под
знаменем "Индустрии 4.0", выясняет-
ся, что цифровая политика не только
уже сущест вует, но и сравнительно
давно ис пользуется на практике, в чём-
то опровергая истины 100-летней дав-
ности. Вот лишь малая толика доступ-
ной информации по этой части, по -
черпнутая в Интернете.

Кто только ни трубил о "великом
потенциале" ИТ в сфере политики и
общественной жизни — учёные и
выборные чиновники, политики и про-
фессионалы. Идея технологического
разрыва с прошлым и окончания поли-
тики в том виде, как мы её знаем, при-
шла в народ вместе с первым браузе-
ром в 1994 г., когда политики и акти -
висты стали выходить в Сеть всё боль-
ше и чаще. И как только был преодолён
определённый барьер, негативным по -
следствием бурного развития инфор-
мационно-коммуникационных техноло-
гий (ИКТ), включая, разумеется, и Ин -
тернет, стало появление новых форм
международных конфликтов, включая
информационные и сетевые войны. А
раз так, то есть и цифровая диплома-
тия, и цифровое протестное движение,
и цифровая иммиграционная политика,
и чисто политические интернет-серви-
сы по сбору электората и финансовых
средств на политические цели, и поли-
тические социальные сети, и онлайн-
регистрация избирателей, и прочая
цифровая политическая интерактив-
ность от жалоб и пожеланий вплоть до
перетряхивания цифрового "белья" и
обмена цифровой "грязью". Соответст -
венно основная озабоченность в сфере
обеспечения международной инфор-
мационной безопасности связана с
возможностью применения ИКТ в це -
лях, не совместимых с задачами обес-
печения международной стабильности
и безопасности. В целом же, как гово-
рят специалисты, очевидно, стоит от -
бро сить идею, будто цифровые и сете-
вые технологии сами по себе принесут
нам радикальные изменения, и при-
смотреться к тому, как сочетаются ИТ и
политика.

Современный этап развития между-
народных отношений вообще характе-
ризуется широким использованием
ИКТ в качестве средства воздействия
на общественное сознание в полити-
ческих и иных целях. В результате
медиасфера превратилась в арену
ведения агрессивных информацион-
ных кампаний, а результатом столкно-
вения государственных интересов на
базе цифровых ресурсов стало
появление цифровой дипломатии. При
этом нетрудно догадаться, кто занялся
этим первым. За стартовую точку
обычно берут миллениум (т. е. 2000 г.).
Хотя ещё в 1996—2000 гг. правитель-
ство США создаёт несколько элек-
тронных журналов и, в ча ст ности,
пытается объединить вы пускников
программ обмена с помощью сайта
Госдепартамента. Удиви тель ным обра-
зом 2000 г. совпадает с началом краха
первого всемирного интернет-пузыря,
именуемого "концом дот-комов", и
образованием устойчивого электрон-
ного рынка. Политиче ским толчком
старта цифровой дипломатии стал
известный спорный подсчёт голосов в
штате Флорида, когда во время прези-
дентской кампании "Буш против Гора"
для этого штата был на значен пере-
счёт, и тут выяснилось, что часть изби-
рателей попросту отсутствует в поле
зрения властей. Поэтому Конгрессом
было принято судьбоносное решение в
лице Help America Vote Act (HAVA),
которым предписывалось каждому
штату иметь "единый, непротиворечи-
вый, открытый и интерактивный спи-
сок избирателей". Это позволило сде-
лать революционную для своего вре-
мени вещь — создать полный список
избирателей в стране, доступный всем
легальным партиям.

В то же самое время произошли ещё
два знаковых события, знаменующих
наступление новых цифровых времён в
политике. После своих праймериз в
Нью-Гемпшире известный теперь в ши -
роких кругах, даже у нас, сенатор Джон
Маккейн собрал через Интернет
500 тыс. долл. США пожертвований
всего лишь за сутки. Уж неизвестно,
специально или случайно это получи-
лось, но именно так один из самых кон-
сервативных американских политиков
оказался технологическим новатором.
В то же время Джордж Буш младший
отметился тем, что активно "спамил",
рассылая сотни тысяч агитационных
электронных писем и широко применяя
баннерную рекламу. Кстати, уже в то
далёкое время люди научились учиты-

вать отклики и даже автоматически
отправлять содержательные ответы.

В 2001 г. США заявили о появлении
так называемой сетевой дипломатии
(NetDiplomacy). Первые такие проекты
цифровой были запущены в середине
2000-х годов при госсекретаре Кондо -
лизе Райс, но особое развитие они по -
лучили уже позже, при госсекретаре
Хиллари Клинтон. В частности, в 2006 г.
формируется первая группа специа -
лис тов (Digital Outreach Team) для мони-
торинга информации и дезинформации
о США. И процесс пошёл. Что же каса-
ется "цифровой дипломатии" (digital
diplomacy), то правительство США оп -
ределяет его как применение социаль-
ных сетей в своей дипломатической
практике. Как форма публичной дипло-
матии, цифровая дипломатия является
механизмом влияния на зарубежную
аудиторию посредством определённых
методов, таких как размещение радио и
телепередач в сети Интернет, распро-
странение в открытом доступе литера-
туры в цифровом формате, мониторинг
дискуссий в блогосфере; рассылка
информации через мобильные телефо-
ны, а также создание персонифициро-
ванных страничек членов правительст -
ва в социальных сетях. 

Соответственно все существующие
проекты цифровой дипломатии США
подразделяются на четыре основных
направления: создание молодёжного
протестного движения, объединение
пользователей вокруг американского
интерактивного радио и телевидения,
мобилизация групп оппозиционеров
(диссидентов), формирование диалога
между представителями правительства
США и отдельными блогерами. 

В настоящее время цифровая дип-
ломатия имеет интернациональный ха -
рактер. В частности, в новой редакции
Концепции внешней политики Рос сий -
ской Федерации, утверждённой 30 но -
ября 2016 г., прямо говорится: "…пред-
полагается широкое использование
новых информационно-коммуникаци -
онных технологий". Что касается терми-
на "цифровая дипломатия", то хотя его
официального определения не дано, в
ежегодных обзорах МИД РФ для описа-
ния информационной работы в Интер -
нете оно используется. Например:
"Активно задействовался весь инстру-
ментарий ресурсов "цифровой дипло-
матии", а подразделение в составе
Департамента информации и печати
(ДИП МИД РФ), занимающееся соци-
альными сетями, называется отделом
цифровой дипломатии. В целом дипло-
матия, которая ранее была относитель-
но закрытой сферой деятельности, бла-
годаря развитию информационного
общества становится всё более откры-
той для обычных граждан.

Возвращаясь к истокам, отметим,
что во второй половине второго срока
Джорджа Буша младшего (2006—
2008 гг.) в Интернет переместилась
большая часть всей политической
активности. Произошёл ряд скандалов
с вирусными видео на Youtube, появи-
лись протестные блогеры, были опро-
бованы способы публичных расследо-
ваний в Сети. Интернет-технологии, по
мнению многих аналитиков, сыграли

"В технологии доминируют два типа людей:
те, которые разбираются в том, чем не они
управляют, и те, которые управляют тем, в чём
они не разбираются".

(Закон Мерфи)

А. ГОЛЫШКО, канд. техн. наук, г. Москва

Цифровая политика
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решающую роль в выборах 2008 г. и
2012 г. Первая избирательная кампания
Барака Обамы впервые строилась
практически в равных долях в оффлай-
не и онлайне. В частности, за несколько
лет до открытия такой возможности на
Youtube на платформе Upstream.tv стали
транслироваться предвыборные деба-
ты с участием телезвёзд. В октябре
2008 г. штаб демократов анонсировал
бесплатное приложение Obama08, ко -
торое позволяло организовать список
контактов в телефоне таким образом,
чтобы люди распределялись по избира-
тельным округам, и им можно было
посылать мотивирующие сообщения. А
через месяц после своей инаугурации
администрация Б. Обамы решила поиг -
рать в прямую демократию в рамках так
называемого Открытого Правительства
и открыла интернет-книгу жалоб и
предложений Citizen's Briefing Book,
куда приглашались рассказать об акту-
альных проблемах и задачах на следую-
щий избирательный цикл все граждане.
Граждане на заставили себя ждать, и
более половины записей предлагало
смягчить запретительное законода-
тельство в отношении лёгких наркоти-
ков (что, кстати, и случилось через семь
лет при бурной поддержке избирате-
лей). Как отмечают специалисты, имен-
но в 2008 г. появилась полностью циф-
ровая политика. 

Кстати, именно в это время были
созданы 15 отделов в Госдепартаменте,
ЦРУ, министерстве обороны, а также в
Агентстве международного развития
США (USAID), которые занимаются ана-
лизом международных и национальных
социальных сетей, блогов, чатов, а
также транслированием позитивной
информации о США в интернет-ресур-
сы (как говорится, "большой привет"
всем обличителям интернет-вмеша-
тельства во внутренние дела США). А
занявшая пост госсекретаря Хилари
Клинтон стала инициатором програм-
мы обновления внешней политики США
"Государственное управление в XXI ве -
ке". Одним из её направлений и стала
цифровая дипломатия.

А через год появилась стратегия
новой публичной дипломатии США,
изложенная в документах "Публичная
дипломатия: укрепление взаимодей-
ствия Соединённых Штатов с миром" и
"Публичная дипломатия: национальный
стратегический императив", в которых
обозначены основные задачи цифро-
вой дипломатии: дискредитация идео-
логических противников Соединённых
Штатов, противодействие информаци -
онной деятельности Китая в Интер нете,
ограничение медиаприсутствия России
на пространстве бывшего Со вет ского
Союза, противодействие внеш ней куль-
турной политике Ирана, осуществляе-
мой через социальные сети. 

Если кому-то ещё что-то непонятно,
то в 2010 г. Госдепартамент США разра-
ботал ещё одну стратегию развития
американской дипломатии: "Стратеги -
ческий план развития информационных
технологий в 2011—2013 гг.: цифровая
дипломатия". Первым проектом в её
рамках стало создание особого иссле-
довательского центра в Гарвардском
университете для изучения политиче-

ской ориентации пользователей соци-
альных сетей и блогов в зарубежных
странах. Следующий проект заключал-
ся в проведении первой конференции
так называемых сетевых диссидентов
(Conference on Cyber Dissidents: Global
Success and Challenges) в Институте
Дж. Буша в штате Техас весной 2010 г.
Правительство США пригласило на кон-
ференцию блогеров, которые выступа-
ли против действий своих правительств
в области прав человека, свободы
прессы и Интернета. Представлены на
конференции были такие страны, как
Сирия, Венесуэла, Куба, Иран, Россия,
Китай и Колумбия. Третья инициатива
Госдепартамента была направлена уже
на создание с помощью Интернета
групп диссидентов в "недемократиче-
ских" государствах. Осенью 2010 г. был
запущен проект под названием Civil
Society 2.0. Проект предполагал объ-
единение специалистов в области ком-
пьютерной техники, ИТ и интернет-тех-
нологий с неправительственными орга-
низациями и активистами в различных
частях света. 

В рамках Civil Society 2.0 реализу-
ется несколько программ, наибольшую
известность среди которых получил
проект TechCamp (Технологические ла -
геря). Управление осуществляет Отдел
дипломатических инноваций (Diploma -
tic Innovation Division) в Офисе интер-
нет-дипломатии Госдепартамен та. По
про грамме TechCamp проведены де -
сят ки технологических лагерей более
чем в 30 странах мира, включая Литву,
Украину, Молдову, Азербайджан и Ка -
захстан. Их участниками стали предста-
вители более 1900 человек из неправи-
тельственных организаций (НПО), СМИ
и государственных органов из более
чем сотни стран. Лагерь — это одно-
или двухдневный семинар, на ко торый
приглашаются от 40 до 200 ино стран -
ных активистов (в основном оппози-
ционных) для прослушивания курса
лекций западных ИТ-специалистов и
решения с их помощью своих текущих
проблем. На мероприятиях присутст -
вуют американские дипломаты и потен-
циальные спонсоры из международных
фондов. Формально задачей съездов
является использование инноваций для
повышения влияния НПО (популяриза-
ции сайтов, раскрутки блогов, взаимо-
действия с традиционными СМИ),
обес печения безопасности активистов,
а также связи и координация с участием
представителей США.

В реальности программа, как не -
безос новательно подозревают сетевые
эксперты, используется в сотрудни -
честве с ЦРУ как для взращивания про-
тестной активности, так и для подготов-
ки агентов влияния для ведения инфор-
мационной войны и захвата власти ло -
яльными политическими силами в дру-
гих странах. Помимо собственных про-
грамм, Госдепартамент и USAID оказы-
вают финансовое и политическое по -
кровительство западным неправитель-
ст венным организациям, специализи-
рующимся на защите и подготовке дис-
сидентов в сетях: Internews, Meta-Ac -
tivism Project, Mobile Accord Inc, Mobile -
Active, New Tactics, Open Net Initiative и
др. Так, совместно с Фондом Сороса и

Internews во многих странах мира про-
водятся съезды местных блогеров
BarCamp. На постсоветском простран-
стве двухдневный BarCamp впервые
прошёл в октябре 2007 г. на Украи не, а
потом в Литве, Грузии, России, Казах -
стане, Киргизии.

Наконец, в деятельность по созда-
нию групп влияния в киберпростран-
стве вовлечены академические и ана-
литические центры США. В частности,
американские загранучреждения в
сотрудничестве с НПО содействуют в
по иске и направлении иностранцев на
стажировки в Центр Беркмана по изуче-
нию Интернета и общества при Гар -
вард ском университете. По оценкам
рос сийских аналитиков, данный Центр
специально создавался для изучения
политической ориентации пользовате-
лей социальных сетей и блогов в зару-
бежных странах.

Ещё до событий "арабской весны"
2011 г. социальные сети, как инстру-
мент мобилизации протестного потен-
циала молодёжи, показали свою ре -
зультативность в Колумбии и Мексике.
С их помощью были организованы
демонстрации против террористиче-
ского движения FARC и наркомафии, а
также в Иране и Молдове, где прокати-
лась волна уличных протестов против
результатов выборов.

Весной 2011 г. в Тунисе и Египте с
помощью Интернета и мобильных
средств связи группы молодёжи были
мобилизованы на массовые выступле-
ния, а циркулирующая в сети информа-
ция послужила катализатором роста
протестных настроений. Известно, что
70 % сообщений в Twitter (твитов), от -
носящихся, например, к "революции" в
Египте, размещались с IP-адресов,
находящихся за пределами этой стра-
ны. Последнее подтверждает версию о
внешнем информационном вмешатель-
стве в ход "арабской весны" и не особо
скрывается. В июне 2011 г., выступая в
Лондоне, советник Х. Клинтон по инно-
вациям А. Росс сообщил аудитории, что
значение Интернета в подрыве автори-
тарных режимов на арабском Востоке
было решающим.

Американские социальные сети
так же сыграли ключевую роль в под-
стрекательстве сторонников оппози-
ции к акциям гражданского неповино-
вения в Турции в июне и июле 2013 г.
Согласно замерам турецкой компании
eBrandValue, ведущей мониторинг в
национальном сегменте Интернета, со -
отношение подписчиков Twitter, призы-
вавших присоединиться к манифестан-
там на площади Таксим в Стамбуле, и
тех, которые выступали в поддержку
действующего правительства Р. Эрдо -
гана, составило 68000 к 800.

Кстати, подготовка интернет-шты-
ков подкрепляется и программными
средствами. К примеру, в 2012 г. было
разработано приложение InTheClear,
представляющее собой своего рода
тревожную кнопку, мгновенно удаляю-
щую контакты и сообщения из телефо-
на диссидента в случае его ареста и
рассылающую предупреждение другим
соучастникам.

В 2011 г., по инициативе США и Ве ли -
кобритании, учреждено межгосударст-
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венное партнёрство "Открытое Прави -
тельство" (Open Government Partnership,
OGP). Участники принимают на себя
расширенные обязательства по рас-
крытию информации о деятельности
национальных правительств и, в част -
ности, их бюджетах. Раскрытие инфор-
мации осуществляется с помощью про-
граммной и компьютерной инфраструк-
туры, предлагаемой западными корпо-
рациями, а контроль за соблюдением
обязательств возлагается на НПО. Эти
факторы усиливают как техническую,
так и политическую зависимость госу-
дарств-членов от инициаторов парт-
нёрства. Управляется OGP Руководя -
щим комитетом, состоящим из пред-
ставителей США, Великобритании и
ряда других государств, а также между-
народных НПО с доминирующей ролью
Фонда Сороса и аффилированных с ним
структур. Помимо отчислений госу-
дарств, финансирование осуществ-
ляется также за счёт взносов американ-
ских IT-гигантов (Google, HP, eBay), а
также Фонда Сороса и Фонда Форда.
Многие эксперты в России и за рубежом
рассматривают OGP как попытку привя-
зать набирающий в мире обороты про-
цесс информатизации национальных
правительств к международной структу-
ре под контролем США. В том числе по
этим причинам в организации до сих
пор не участвуют крупные европейские
державы (Франция, Германия), а Россия
отозвала заявку на присоединение в
мае 2013 г.

Похожая схема использована в дру-
гой международной структуре под на -
зва нием Инициатива прозрачности до -
бывающих отраслей (ИПДО, Extrac tive
Industries Transparency Initiative). Де-
факто ИПДО представляет собой меж-
дународную организацию со штаб-
квар тирой в Норвегии, созданную в со -
ответствии с идеей британского премь-
ера Т. Блэра об обязанности богатых
природными ресурсами стран раскры-
вать информацию о добывающих отрас-
лях.

В июле 2012 г. французское агент-
ство AFP начало публикацию первого в
мире рейтинга (E-diplomacy Hub), час -
тично отражающего эффективность
государств в этой сфере. На первом
мес те из 152 стран с большим отрывом
находятся США, на аккаунты Twitter ко -
торых подписано около 100 млн чело-
век. Далее с большим отрывом следуют
Турция, Саудовская Аравия, Египет,
Индия, Кувейт, Венесуэла, Колумбия,
Мексика и Великобритания. Россия за -
нимает 13-е место с показателем почти
в десять раз меньше США. Среди инди-
видуальных микроблогов с большим от -
рывом лидирует ресурс бывшего прези-
дента США Б. Обамы (более 40 млн
чел.). Наиболее популярный россий-
ский аккаунт находится на 26-м месте и
принадлежит председателю Прави -
тельст ва РФ Дмитрию Медведеву (бо -
лее 2 млн чел.).

Иногда дипломатия ведётся другими
средствами, поэтому к сказанному ос -
таётся добавить, что широкое распро-
странение ИКТ, в частности социальных
сетей, открывает перспективу исполь-
зовать их в том числе для сбора военной
и разведывательной информации. 

В 2011 г. в США был принят ряд доку-
ментов, затрагивающих военно-полити-
ческие аспекты развития Интернета,
была частично опубликована "Страте -
гия по действиям в киберпространстве"
Пентагона, где киберпространство рас-
сматривалось уже как пространство
ведения боевых действий наряду с
наземным, морским, воздушным, а
также космическим пространствами. Из
всего сказанного выше в целом понят-
но, как это будет происходить. Взять
хотя бы так называемые сетевые войны,
являющиеся способом ведения войны,
который позволяет достигнуть резуль-
татов: оккупировать государство, по -
ставить его под полный стратегический
контроль, управлять этим государст-
вом; эксплуатировать его в своих инте-
ресах, не используя при этом классиче-
ской формы захвата военным путём.
Нет видимой внешней оккупации, нет
элементов внешней агрессии. Всё про-
исходит на уровне дистанционного
формирования у граждан контекстов,
смыслов и внезапных "прозрений".

Для того чтобы начать сетевую
войну, нужно покрыть территорию про-
тивника сетью, т. е. "осетевить" его
(есть такое понятие в среде специали-
стов — to network). Следует отметить,
что сетевая война — это не только, и
даже не столько технология противо-
стояния в сети Интернет, как часто при-
нято считать. Интернет-сети являются
лишь одним из аспектов, частным про-
явлением сетевой среды, её идеальной
моделью. За её пределами, в оффлай-
не, — это любая среда, состоящая из
"атомарных" индивидуумов, желатель-
но но сителей сетевого мировоззрения,
максимально раскрепощённых, т. е. не
ограниченных никакими условиями, за -
претами, нормами, табу, обязательст -
вами, верованиями, традиционными
установками и пр., очищенные от орга-
нических связей люди, некоммерче-
ские организации, искусственные
структуры, группы по интересам, кото-
рые собира ются под конкретные, сию-
минутные задачи и через которые
можно пропус тить тот или иной смы-
словой код. Единичный участник одной
такой сети может одновременно быть
участником множества других подоб-
ных сетей. Важ но лишь запрограмми-
ровать их тем или иным содержатель-
ным образом, наполнить их нужным
конкретному за казчику этих процессов
содержанием. А далее — использовать
в искусственно сформированных сре-
дах, которые компонуются в зависи -
мости от потребнос тей того, кто ведёт
сетевую войну. 

Не успели специалисты привыкнуть
к "Индустрии 4.0", как весной 2017 г.
на вы ставке CeBit в немецком Ган -
новере произошёл новый "взрыв
мозга" в цифровом направлении, ког -
да японский премьер-министр Синдзо
Абэ презентовал свой проект "Об -
щество 5.0" (So ciety5.0), затрагиваю-
щий политику. Ос новная идея — поста-
вить новые технологии на службу
обществу, внедрить их во все сферы
жизни, оптимизируя быт, деловую дея-
тельность, эффективнее решать проб -
лемы старения населения, ухода за
людьми с ограниченными возможнос -

тями, обучения. Мало того, япон ские
учёные в рамках "Общества 5.0" нача-
ли разработку искусственного интел-
лекта (ИИ), который должен отвечать
за работу парламента и даже будет
помогать членам правительства раз-
рабатывать законопроекты.

Теперь появляется возможность ор -
ганизовать в реальности виртуальную
республику, каждый гражданин кото-
рой будет вносить какие-то платежи на
об щее дело, либо в виде добровольных
пожертвований, либо как фиксирован-
ный процент от своих финансовых
сетевых транзакций, и иметь ровно
столько политических прав, сколько он
"купил". Хочешь ещё — покупай ещё! И
принимай решения. Неси за них ответ-
ственность. То есть то, что было невоз-
можно реализовать в течение тысяче-
летий, учёт точного вклада каждого
гражданина в общее дело и пропор-
циональное распределение избира-
тельных прав, становится реальностью
в цифровом веке. Кто-то даже пытает-
ся доказать, что ИИ, взвалив на себя
политику и экономику, сможет преодо-
леть вездесущую коррупцию и даже
построить справедливое общество. А
вдруг то, что пока кажется ужасной
ересью действующим политикам,
вско ре окажется обыденной реаль-
ностью, и всё политико-экономическое
руководство, скинув с себя человече-
ское обличье, "переедет" куда-нибудь
в "облака", откуда будет грозить нам
пальцем и (ежели что) обрезать фи -
нансирование? Что же останется нам?
Причитать "Все там будем?". 

Хочется добавить в заключение и во
здравие, что, скорее всего, одних лишь
технологий для цифрового политиче-
ского и экономического успеха будет
недостаточно. Во всяком случае, пока
на планете остаются ещё люди со своей
головой на плечах. Кстати, не забудьте
проверить голову…

По материалам riss.ru, eurasian-
defence.ru, www.cl.cam.ac.uk, 
russiancouncil.ru, svop.ru, www.
makebecool.com, russianinterest.ru,
www.cl.cam.ac.uk, vz.ru

БЕСПРОВОДНАЯ ПЕРЕДАЧА ЗВУ -
КА! ПЕРЕДАТЧИКИ, ПРИЁМНИКИ,

PLL-СИНТЕЗАТОРЫ
www.new-technik.ru

* * *

Для Вас, радиолюбители!

РАДИО: элементы, наборы, мате-
риалы, корпуса и пр. 

От Вас — оплаченный конверт для
каталога.

426072, г. Ижевск, а/я 1333. 
ИП Зиннатов Р. К.
Тел. 8-912-443-11-24,
rtc-prometej@yandex.ru

МОДУЛЬНАЯ РЕКЛАМА


