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Вряд ли будет преувеличением сказать, что российские
музыканты, звукоинженеры и все, кто интересуются

звуком и музыкой, с нетерпением ждали открытия NAMM
Musikmesse Russia и следили за новостями на сайте выстав-
ки задолго до того, как распахнулись двери выставочных
павильонов Экспоцентра. И это неудивительно: прошлогод-
ний дебют запомнился многим. Некоторые организацион-
ные огрехи, имевшие место в прошлом году, в целом не
оставили слишком неприятного осадка — дебют на то и
дебют, чтобы было что доработать впоследствии. И все
ожидали, что в 2013 г. выставка пройдёт как минимум с
прежним размахом.

Однако даже самый беглый просмотр списка участников,
опубликованный на сайте, и программы выставки заставили
многих призадуматься, а стоит ли тратить один из солнеч-
ных майских дней на посещение Экспоцентра. Не секрет,

что в наши дни всё самое интересное для музыкантов, вла-
деющих современными технологиями, а также для звуко-
инженеров и энтузиастов звукозаписи происходит в облас -
ти компьютерной музыкальной студии. В прошлом году этот
раздел (программное обеспечение, аппаратные средства и
т. д.) был представлен недостаточно. И в нынешнем году,
несмотря на ожидания, ситуация не улучшилась.

Кроме того, для проведения NAMM Musikmesse Russia и
Prolight + Sound по-прежнему отвели только два павильона.
Это сразу наводило на мысль, что будет очень шумно — по
крайней мере, в павильоне "Форум", в котором располага-
ется Musikmesse.

Правда, начиная со второго дня выставки, на открытой
площадке Экспоцентра должен был проходить фестиваль
"liveONstage", на котором ожидалось выступление популяр-
ных российских рок-групп и музыкантов — Найк Борзов,
"Маша и Медведи" и др. Вероятно, по замыслу организато-
ров, это должно было привлечь посетителей несмотря на
отсутствие на выставке некоторых ведущих гитарных брен-
дов и продукции для компьютерной музыкальной студии.

С такими предположениями 16 мая, в первый день рабо-
ты выставки, я отправилась в Экспоцентр. Тут же и выясни-
лось, что одно из моих предположений оказалось ошибоч-
ным: шумно, как в прошлом году, не было. По одной простой
причине — очень мало посетителей. К тому же "полиция
звука" (sound police — служба, следящая за уровнем гром-
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кости в павильонах) на моих глазах пре-
секала любые попытки, в том числе и
попытки самих стендистов, поиграть
даже на тех музыкальных инструментах,
которые звучат самостоятельно, т. е.
аккордеонах, духовых инструментах и
т. п. Этот нонсенс для международной
выставки, ориентированной на потре-
бителя музыкальной продукции, ещё
требовалось осмыслить, а пока я отпра-
вилась бродить по залу.

В павильоне "Форум" часть выста-
вочных площадей оказалась незанятой,
и на свободном пространстве распола-
гались мягкие кресла для желающих
отдохнуть. Но всё-таки, где же люди? Во
Франкфурте во время проведения
Musikmesse в первый день выставки по
залам с самого утра уже ходят толпы
посетителей, все желающие играют на
инструментах, смотрят демонстрацию
нового оборудования, посещают мас -
тер-классы... В Москве — совсем дру-
гая картина.

Посмотреть там всё-таки было на
что: например, стенд компании Roland,
на котором были как синтезаторы, так и
гитарное оборудование. Кроме того, на
стенде Roland в специальном помеще-
нии проводились презентации новинок.
Компания Artimusic, традиционно в
нашей стране представляющая продук-
цию Casio, также выставила всю линей-
ку синтезаторов и цифровых пианино.
Была и техника для диджеев, и акусти-
ческие инструменты. Но в целом па -
вильон "Форум" напоминал, скорее,
огромный магазин, в котором торгуют
клавишными, гитарами, нотными сбор-

никами, нежели музыкальную выставку
международного уровня.

Создалось впечатление, что NAMM
Musikmesse Russia полностью пере-
ориентировалась на деловую сферу. В
рамках выставки проходило много
обучающих семинаров — например,
NAMM University, ориентированные на
предприятия розничной торговли.
Безу слов но, заключались контракты и
велись переговоры — это важная со -
ставляющая музыкальной выставки,
которая обычно проходит не на виду у
публики.

Международная музыкальная кон-
венция "Colisium", в которой участвова-
ли представители шоу-бизнеса, про-
дюсеры и организаторы концертов,
сфокусировалась на музыкальных
средствах массовой информации, мар-
кетинге и новых возможностях для про-
движения музыки. Состоялась между-
народная конференция "Музыкальное
образование для всех", на которой рас-
сматривались вопросы музыкального и
медийного образования для всех воз-
растов. Круглый стол "Музыка нас свя-
зала" был посвящён вопросам взаимо-
действия между бизнесом и государст-
венными структурами, гражданским
обществом, средствами массовой
информации.

Все эти и другие подобные меро-
приятия, разумеется, имеют важное
значение и входят в программу не толь-
ко у нас, но и американской NAMM, и
франкфуртской Musikmesse. Но, похо-
же, организаторы забыли о главном —
об обычных посетителях, музыкантах,

звукоинженерах, энтузиастах звукоза-
писи. О тех, кто пришёл на выставку не
контракты заключать, а ознакомиться с
новинками в области музыкальных тех-
нологий. Именно для них должны про-
водиться мероприятия на стендах, и тут
одним-двумя мастер-классами веду-
щих музыкантов организаторы выста-
вок в США и Германии не ограничивают-
ся. Мне доводилось много раз бывать
на Musikmesse/Prolight + Sound во
Франк фурте. Главное, что отличает
"фир менную" выставку от россий -
ской, — это то, что с первого часа рабо-
ты первого дня выставки и до последне-
го часа работы последнего дня на каж-
дом стенде строго по расписанию про-
ходит презентация оборудования. При -
чём в большинстве случаев её проводят
хорошие музыканты, а не продавцы.
Кроме того, на "фирменных" NAMM и
Musikmesse присутствуют сами разра-
ботчики, готовые в любой момент отве-
тить на любой вопрос и описать свою
продукцию в деталях. На NAMM Mu -
sikmesse Russia разработчиков (в част-
ности, вендоров программного обес-
печения) не оказалось, а их продукцию
представили российские дилеры. 

Организаторы по итогам выставки
отрапортовали о рекордной посещае-
мости (ещё один необъяснимый казус)
и сообщили о том, что в будущем году
NAMM Musikmesse Russia будет прово-
диться осенью. Что же, поживём — уви-
дим, приживётся ли выставка на рос-
сийской земле. Скорее всего, третий
год будет для NAMM Musikmesse Russia
решающим.
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